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1 Цели и задачи изучения дисциплины

1.1 Цель преподавания дисциплины

Основной целью изучения дисциплины «Цифровые технологии

продвижения» является формирование у студентов знаний в сфере

использования цифровых технологий в маркетинговых коммуникациях

компании и продвижении бренда; формирование умений и практических

навыков продвижения товаров и услуг в цифровой среде с использованием

современных инновационных технологий и инструментов.

1.2 Задачи изучения дисциплины

В ходе изучения дисциплины решаются следующие задачи:

– получение обучающимися знаний о возможностях, инструментах и

особенностях использования цифровых технологий продвижения бренда и/или

продукта;

– освоение умений и навыков организации программ продвижения в

цифровой среде;

– приобретение навыков оценки результативности программ

продвижения, использующих цифровые технологии.

1.3 Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине

(модулю), соотнесенных с планируемыми результатами освоения

образовательной программы

Код и наименование индикатора
достижения компетенции

Запланированные результаты обучения по дисциплине

ПК-18: владением навыками бизнес-планирования создания и развития новых

организаций (направлений деятельности, продуктов)

ПК-6: способностью участвовать в управлении проектом, программой

внедрения технологических и продуктовых инноваций или программой

организационных изменений

1.4 Особенности реализации дисциплины

Язык реализации дисциплины: Русский.

          Дисциплина (модуль) реализуется с применением ЭО и ДОТ

URL-адрес и название электронного обучающего курса: .
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Вид учебной работы

Всего,

зачетных

единиц

(акад.час)

С

е

м

е

с

т

р1

Контактная работа с

преподавателем:
1,5 (54)

практические занятия 1,5 (54)

Самостоятельная работа

обучающихся:
2,5 (90)

курсовое проектирование

(КП)
Нет

курсовая работа (КР) Нет

2. Объем дисциплины (модуля)
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3.1 Разделы дисциплины и виды занятий (тематический план занятий)

3 Содержание дисциплины (модуля)

Контактная работа, ак. час.

№

п/п
Модули, темы (разделы) дисциплины

Занятия

лекционного

типа

Занятия семинарского типа

Самостоятельная

работа, ак. час.Семинары и/или

Практические

занятия

Лабораторные

работы и/или

Практикумы

Всего
В том

числе в
ЭИОС

Всего
В том

числе в
ЭИОС

Всего
В том

числе в
ЭИОС

Всего
В том

числе в

ЭИОС

1. Цифровые технологии в маркетинговых коммуникациях и продвижении бренда

1. Цифровые технологии в маркетинговых

коммуникациях и продвижении бренда
8

2. Цифровые технологии в маркетинговых

коммуникациях и продвижении бренда
10

2. Поисковое продвижение и контекстная реклама

1. Поисковое продвижение и контекстная реклама 12

2. Поисковое продвижение и контекстная реклама 12

3. Продвижение в социальных медиа и мессенджерах

1. Продвижение в социальных медиа и мессенджерах 12

2. Продвижение в социальных медиа и мессенджерах 12

4. Интерактивные технологии продвижения. VR и AR продвижение

1. Интерактивные технологии продвижения. VR и AR

продвижение
12
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2. Интерактивные технологии продвижения. VR и AR

продвижение
10

5. Медийная реклама в цифровой среде

1. Медийная реклама в цифровой среде 10

2. Медийная реклама в цифровой среде 10

6. Реферат

1. Реферат 36

Всего 54 90
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4 Учебно-методическое обеспечение дисциплины

4.1 Печатные и электронные издания:

1. Акулич М. В. Интернет-маркетинг: учебник для вузов по направлениям

подготовки "Экономика", "Менеджмент" и "Торговое дело" (уровень

бакалавриата)(Москва: Издательско-торговая корпорация "Дашков и К").

2. Ветцель К. Я. Интернет-маркетинг: учебное пособие(Красноярск: СФУ).

4.2 Лицензионное и свободно распространяемое программное

обеспечение, в том числе отечественного производства (программное

обеспечение, на которое университет имеет лицензию, а также свободно

распространяемое программное обеспечение):

1. Для изучения настоящей дисциплины обучающимся необходимо наличие

доступа к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» и

следующее ПО:

2. - Microsoft Windows 7,8,10;

3. - Microsoft Visio 2007;

4. - Microsoft Office Professional Plus 2007 Russia (Лицензия №43158512 от

04.12.2007; 2400 копий; бессрочно);

5. - Google Chrome Free.

4.3 Интернет-ресурсы, включая профессиональные базы данных

и информационные справочные системы:

1. ИАС «Статистика». Режим доступа: в читальных залах НБ СФУ

5 Фонд оценочных средств

Оценочные средства находятся в приложении к рабочим программам

дисциплин.

6 Материально-техническая база, необходимая для осуществления

образовательного процесса по дисциплине (модулю)

Характеристика аудиторий, оборудования, технических средств обучения,

используемых в курсе:

- лекционные аудитории с мультимедийным оборудованием, включая

проекционную и аудиотехнику;

- мультимедийные аудитории для практических занятий, оснащенные

моделируемой мебелью, мультимедийным проектором;

- презентационные комплексы SmartBoard, InterWrite установлены

стационарно во всех лабораторных аудиториях;
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- компьютерные классы с выделенным выходом в Интернет на 15-20 рабочих

мест. Конфигурация персональных ЭВМ и рабочих мест базируется на

платформе процессоров типа INTEL Pentium, Celeron, Core 2Duo и т. п. с

оперативной памятью 128÷2048 Mb, видеоплатами с ОЗУ 32÷512 Mb,

минимальным объемом HDD 20 Гb, LCD и CRT мониторами с размером

экрана по диагонали 15÷19’.

Освоение дисциплины инвалидами и лицами с ограниченными

возможностями здоровья, в зависимости от нозологий, осуществляется с

использованием средств обучения общего и специального назначения.
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